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Médulo 12 - Analise | - Efetuar comparagdes em valor absoluto, percentagens e graficos.

Econdmica e Financeira

Médulo 11 - Classificagdo e
Aplicagbes Informdticas de

Documentos Contabilisticos

- Calcular racios financeiros e econdmicos.
- Avaliar os dados obtidos através dos racios.
- Elaborar relatérios técnicos da situagdo econdmica e financeira da empresa, A,B,C,D,E,F,I

baseados nos conteudos apreendidos.

- Manipular eficazmente ferramentas informaticas de apoio as diversas areas da
contabilidade;

- Criar empresas na base de dados de uma aplicacdo informatica;

- Introduzir na aplicagdo informdtica todos os documentos contabilisticos,
devidamente classificados;

- Elaborar e imprimir modelos de demonstragdes financeiras;

- Comparar a situagdo econdmica e financeira de uma empresa com outras do mesmo

sector.

- Comunicar no
Ponto de Venda
-TIC
- Matemitica
- Area de integracdo
- Economia
- Comercializar e

Vender
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Médulo 5 -  Funcgbes
Aprovisionamento,

Administrativa e Marketing

- Caracterizar o processo de aprovisionamento;

- Identificar as tarefas e documentos de um departamento de compras;
- Descrever o circuito documental de aquisicao de bens e servicos;

- Descrever a organizag¢do dos stocks;

- Caracterizar o processo comercial;

- Definir mercado;

- Identificar os diversos tipos de mercado;

- Realizar o estudo comercial do produto;

- Interpretar o ciclo de vida de um produto;

- Distinguir os diversos canais de distribuicao;

- Reconhecer o papel desempenhado pelo marketing;

- Reconhecer a importancia da previsdo de vendas para o departamento comercial de

uma empresa.

Professor responsavel: Angélica Ferreira /Rosa Sousa/ Jorge Dias da Cunha




